


В	
  пабликах	
  трафик	
  есть! 	
  
11	
  размещений	
  на	
  37	
  000р	
  



	
  
	
  

1.000.000	
  рублей	
  за	
  1	
  день	
  



	
  
	
  

25	
  лидов	
  с	
  1	
  размещения	
  



Почему	
  паблики?	
  



Почему	
  паблики?	
  

1. 	
  Быстрый	
  результат	
  



Почему	
  паблики?	
  

1. 	
  Быстрый	
  результат	
  
2. 	
  Просто	
  для	
  новичков	
  
	
  



Почему	
  паблики?	
  

1. 	
  Быстрый	
  результат	
  
2. 	
  Просто	
  для	
  новичков	
  	
  
3. Дешево	
  
	
  



Почему	
  паблики?	
  

1. 	
  Быстрый	
  результат	
  
2. 	
  Просто	
  для	
  новичков	
  
3. 	
  Дешево	
  
4. 	
  Возможность	
  выбора	
  ЦА	
  
	
  



Почему	
  паблики?	
  

1. 	
  Быстрый	
  результат	
  
2. 	
  Просто	
  для	
  новичков	
  
3. 	
  Дешево	
  
4. 	
  Возможность	
  выбора	
  ЦА	
  
5. 	
  Простая	
  аналитика	
  
	
  



1. 	
  Быстрый	
  результат	
  
2. 	
  Просто	
  для	
  новичков	
  
3. 	
  Дешево	
  
4. 	
  Возможность	
  выбора	
  ЦА	
  
5. 	
  Простая	
  аналитика	
  
6. 	
  Просто	
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ЦА	
  



1. Возраст	
  
2. Пол	
  
3. Доход	
  
4. Увлечения	
  
5. Какие	
  проблемы	
  
6. Какие	
  цели	
  преследует	
  
7. Тип	
  мышления	
  
	
  

Аватар	
  клиента	
  



•  1)	
  Тематика;	
  
•  2)	
  Статистика:	
  
•  Пол/возраст	
  
•  -­‐	
  посещаемость;	
  
•  Охват	
  
•  -­‐	
  активность;	
  
•  -­‐	
  уник.	
  посетители;	
  
•  -­‐	
  накрутка;	
  
•  -­‐	
  целевая	
  аудитория;	
  
•  -­‐	
  интересность	
  паблика;	
  
•  3)	
  Цена	
  	
  

Критерии	
  выбора	
  пабликов	
  



•  1)	
  Напрямую	
  через	
  ВК;	
  
•  2)	
  publer	
  
•  3)	
  sociate	
  	
  

Анализ пабликов	
  



Критерии выбора пабликов: 



Критерии выбора пабликов: 

















•  1)	
  Напрямую	
  через	
  админа;	
  
•  2)	
  Через	
  оф.	
  Биржу	
  ВК;	
  
•  3)	
  Через	
  биржу	
  Sociate.	
  

•  Плюсы	
  и	
  минусы	
  каждого	
  метода.	
  

Методы взаимодействия с пабликами	
  



Ø 	
  продающий	
  текст	
  +	
  «вкусные»	
  картинки;	
  
Ø 	
  пост	
  –	
  история;	
  
Ø 	
  обычный	
  рекламный	
  пост.	
  

Виды рекламных постов	
  



Рекламные	
  посты	
  (продающий)	
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Пост-история	
  



Рекламные	
  посты	
  (история)	
  



Рекламные	
  посты	
  (обычный)	
  



ü Цепляющий	
  заголовок!	
  
ü Указание	
  на	
  проблему	
  /	
  указание	
  на	
  
невероятную	
  распродажу,	
  последнюю	
  в	
  
этой	
  жизни;	
  

ü Решение	
  проблемы/	
  вкусняхи;	
  
ü Буллиты	
  (преимущества)	
  
ü Дедлайн;	
  
ü Призыв	
  к	
  действию.	
  
ü +	
  «Вкусная(ые)»	
  картинка(и)	
  

Основы продающего текста	
  



ü  Будние	
  дни	
  с	
  8	
  до	
  12	
  и	
  с	
  18	
  до	
  22	
  мск	
  
ü  Выходные	
  –	
  днем	
  	
  

Лучшие	
  дни	
  и	
  время	
  



1. Правильный	
  подбор	
  ЦА	
  
2. Правильное	
  время	
  и	
  день	
  размещения	
  
3. В	
  каждый	
  заказ	
  стараться	
  добавить	
  upsell/crossell	
  
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  -­‐	
  предлагаем	
  вторую	
  единицу	
  товара	
  на	
  сайте	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  -­‐	
  	
  после	
  добавления	
  upsell	
  предлагаем	
  добавить	
  
что-­‐то	
  еще	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  -­‐	
  	
  	
  upsell/crossell	
  по	
  телефону	
  

	
  	
  

Как	
  снизить	
  стоимость	
  лида	
  



ü Находим	
  нужные	
  паблики	
  
ü Пишем	
  админу	
  стандартный	
  текст	
  
ü Дожидаемся	
  ответа	
  
ü Торгуемся	
  
ü Договариваемся	
  о	
  повторных	
  размещениях	
  

Как договариваться с админами?	
  



Пишем	
  админу	
  стандартный	
  текст	
  

<Имя	
  админа>	
  добрый	
  день!	
  Интересует	
  реклама	
  в	
  
Вашем	
  сообществе	
  <	
  название	
  паблика>	
  Можно	
  
ознакомиться	
  со	
  статистикой	
  и	
  прайсом,	
  а	
  также	
  
графиком	
  размещения?	
  Пример	
  поста:	
  <	
  рекламный	
  
пост>	
  
Спасибо)	
  



Типичные	
  вопросы,	
  возражения,	
  ошибки	
  

ü Админ	
  отказывается	
  размещать	
  
ü Админ	
  не	
  торгуется	
  
ü Админ	
  переносит	
  размещение	
  на	
  свое	
  
усмотрение	
  

ü 	
  Админ	
  просто	
  молчит	
  
ü 	
  Админ	
  работает	
  с	
  кем	
  то	
  по	
  договору	
  



1)	
  Берем	
  Оффер;	
  
2)	
  Выбираем	
  ЦА;	
  
3)	
  Пишем	
  текст-­‐историю	
  или	
  рекламный	
  
пост;	
  
4)	
  Выбираем	
  тематические	
  паблики,	
  где	
  
сидит	
  наша	
  ЦА!	
  

Итог	
  



1. Ищем	
  сотрудника	
  на	
  фрилансе,	
  либо	
  среди	
  
знакомых	
  

2. Тестируем	
  (даем	
  проверенный	
  оффер,	
  объясняем,	
  
как	
  искать	
  паблики,	
  проверяем)	
  

3. Обговариваем	
  условия	
  –	
  фикс/сдельная	
  (например	
  
50	
  р.	
  За	
  подтв.	
  заявку,	
  если	
  выкупили	
  можно	
  
бонусом	
  докидывать	
  –	
  все	
  индивидуально.)	
  

	
  4.	
  	
  	
  Автоматизируем	
  процесс	
  –	
  идем	
  искать	
  другие	
  
источника	
  трафика.	
  

Работа	
  чужими	
  руками	
  и	
  масштабирование	
  



	
  
-­‐  связаться	
  с	
  20	
  админами,	
  получить	
  согласие	
  
на	
  размещение	
  

-­‐  договориться	
  на	
  размещение	
  в	
  10	
  пабликах	
  
(опционально	
  по	
  бюджету)	
  

-­‐  Подготовить	
  по	
  5	
  разных	
  рекламных	
  поста	
  на	
  
одобренные	
  офферы	
  (именно	
  разных!)	
  

-­‐  оплатить	
  размещение;	
  
-­‐  Отчет	
  к	
  следующему	
  вебинару.	
  

Задание	
  


