
КАК	  ОСНОВНОЙ	  МЕТОД	  
ПРОДВИЖЕНИЯ	  БРЕНДОВ	  



ПОЧЕМУ	  СТОИТ	  ИДТИ	  В	  INSTAGRAM?	  

Ежедневно	  посещают	  более	  10	  млн	  россиян	  



ВОЗМОЖНОСТИ	  INSTAGRAM?	  

Ø Продвижение бренда 
Ø р 
Ø Арбитраж трафикаодвижение 
бренда   

Продвижение имени  



С	  ЧЕГО	  НАЧАТЬ	  ?	  

1.  Создание аккаунта ИГ 

2.  1 оффер – 1 аккаунт 

3.  Подбор тематических пабликов 

 Продвижение имени  



Продвижение имени  

ПРИМЕРЫ	  



Продвижение имени  

ПРИМЕРЫ	  



Продвижение имени  

ПРИМЕРЫ	  



Продвижение имени  

ПРИМЕРЫ	  



Продвижение имени  

ПРИМЕРЫ	  



Продвижение имени  

ПРИМЕРЫ	  



•  Анализ	  конкурентов	  
•  Выбор	  оффера	  
•  Поиск	  площадок	  под	  рекламу	  
•  Предварительный	  анализ	  площадок	  
•  Подготовка	  аккаунта	  (технические	  вещи)	  
•  Подготовка/создание	  креатива	  
•  Закупка	  рекламы	  
•  Работа	  с	  комментариями	  
•  Анализ	  размещения	  

Схема	  получения	  платного	  трафа	  



•  Анализ	  конкурентов	  
•  Выбор	  оффера	  
-‐  По	  конкурентам	  
-‐  По	  аудитории	  паблика	  
-‐  Под	  товар	  ищем	  аудиторию	  
	  

Товар	  



Выбор оффера 

•  Что	  вообще	  продается	  в	  инсте	  
-‐  	  Похудение	  
-‐  	  Бижутерия	  
-‐  	  Товары	  (именные	  и	  тематические)	  
-‐  Услуги	  
	  
	  

	  
	  
	  



По конкурентам 

	  
	  
	  



По конкурентам 

	  
	  
	  



•  Ручной	  поиск	  (сообщества	  вконтакте)	  
hPps://vk.com/instagram_exchange	  

Поиск	  площадок	  под	  рекламу	  



•  Ручной	  поиск	  
•  Для	  проверенной	  
аудитории	  
	  

Поиск	  площадок	  под	  рекламу	  



•  Биржи	  
Только	  для	  поиска	  
	  

Поиск	  площадок	  под	  рекламу	  



•  Publer	  
	  

Поиск	  площадок	  под	  рекламу	  



•  Лайки	  
•  Комментарии	  
•  Спам	  
•  Реклама	  
•  Наличие	  ЦА	  
•  Цена	  относительно	  похожей	  тематики	  и	  
активности	  

•  Частота	  постинга	  
•  ER	  >	  2%	  

Оценка	  



•  Активность	  
Оцениваем	  по	  сравнению	  с	  другими	  
пабликами,	  но	  учитываем	  что	  в	  разных	  
темах	  люди	  проявляют	  разную	  активность	  

	  

Оценка	  



•  1	  аккаунт	  =	  1	  ссылка	  =	  1	  размещение	  
•  Ставим	  метки	  в	  ссылку-‐размещения	  
•  Следим	  за	  комментариями	  
	  

Реклама	  



Поиск	  креативов	  



Поиск	  креативов	  



•  Лендинг	  на	  9	  кусочков	  
•  До/после	  +	  демонстрация	  потребления	  
продукта	  

•  Сам	  продукт	  
•  Описание	  форматируется	  смайликами	  

Продающие	  страницы	  



•  Выбираем	  тематику	  сообщества	  
•  Создание	  группы	  
•  Оформление	  
•  Контент	  
•  Постинг	  
•  Аккаунты	  
•  Инвайтинг	  
•  Меры	  безопасности	  

Схема	  получения	  бесплатного	  трафа	  



•  С	  телефона	  
•  С	  эмулятора	  
•  Купить	  аккаунт	  и	  воспользоваться	  instap.ru	  
•  Если	  есть	  –	  лучше	  взять	  старый	  аккаунт	  с	  
активностью	  

	  

Создание	  



Тематики	  

•  Видео	  
•  Здоровье	  	  
•  Личные	  блоги	  
•  Девушки	  	  
•  Путешествия	  
•  Красота	  



Контент	  

•  Ярко	  
•  Крупно	  
•  Интересно	  
	  



Варианты	  

1.  Делаем	  новый	  тематический	  аккаунт,	  наполняем	  
и	  постоянно	  ведем.	  Развиваем	  закупкой	  
рекламы	  +	  МФ	  и	  МЛ.	  Потом	  продаем	  в	  нем	  
рекламу	  или	  рекламим	  свои	  офферы.	  

2.  Заполняем	  аккаунт	  тематикой,	  на	  которую	  
сливаем	  и	  запускаем	  МФ	  и	  МЛ,	  привлекая	  
целевых	  клиентов.	  

3.  Создаем	  несколько	  аккаунтов,	  например	  
органических	  (10-‐1000)	  и	  с	  них	  спамим	  

	  



Тематический	  аккаунт	  



Продающий	  аккаунт	  



Продающий	  аккаунт	  



Органический	  аккаунт	  



Полезные	  сервисы	  

•  Publer	  	  -‐аналитика	  и	  статистика	  
•  Popsters	  	  -‐	  статистика	  по	  дням	  недели,	  часам,	  
лайкам,	  репостам,	  комментам	  

•  Instagrab.ru	  	  -‐	  качаем	  фото	  и	  видео	  с	  других	  
аккаунтов	  ИГ	  

•  hPрs://like4u.ru	  -‐	  накрутка	  лайков	  
•  hPp://soc-‐service.com/ins/pos�ng	  -‐	  накрутка	  
комментов	  



Полезные	  сервисы	  
•  Instatool	  или	  tooligram	  	  

	  
1.	  Лайкинг	  (добавление	  лайков	  к	  записям	  в	  instagram):	  

•  -‐	  По	  тегам	  (ключевым	  словам);	  
•  -‐	  По	  списку	  (по	  списку	  пользователей);	  
•  2.	  Фолловинг	  (добавление	  подписчиков	  в	  instagram):	  
•  -‐	  По	  тегам	  (ключевым	  словам);	  
•  -‐	  По	  списку	  (по	  списку	  пользователей);	  
•  3.	  Анфолловинг	  (отписка):	  
•  -‐	  Только	  от	  невзаимных;	  
•  -‐	  От	  всех;	  
•  4.	  Парсинг	  (сбор	  целевой	  аудитории)	  по	  критериям:	  
•  -‐	  По	  тегам	  (ключевым	  словам);	  
•  -‐	  по	  конкурентам	  (из	  подписчиков	  или	  подписок	  у	  конкурентов);	  
•  -‐	  По	  гео	  (к	  примеру	  –	  по	  “москве”);	  
•  -‐	  Аудитории	  (тех,	  кто	  лайкал,	  или	  оставлял	  комментарии	  к	  записям	  конкурента)	  
•  5.	  Проверка	  аккаунтов;	  



Наполнение	  

•  Smmplanner.com	  
	  
	  



Безопасность	  

•  Использовать	  proxy:	  1-‐2	  сообщества	  на	  
один	  прокси	  

•  Прокси	  продляем,	  стараемся	  не	  менять	  
•  Не	  наваливаем	  сразу	  большую	  активность	  
на	  сообщество	  

•  Привязываем	  к	  фейсбук	  
	  



•  	  Обосновать	  ЦА	  
•  	  Найти	  5	  офферов	  которые	  размещают	  
конкуренты	  и	  выбрать	  для	  себя	  минимум	  2	  

•  	  Сделать	  рекламный	  аккаунт	  
•  	  Найти,	  сделать	  креатив	  которым	  лить	  
•  Подобрать	  паблики	  для	  размещения	  и	  
обосновать.	  

Задание	  


