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Нет ничего хуже, слова "примерно" 

 
  

 
  

 
 

 

 

 

 



 
  
 Для CPA-партнёрок нужны большие первоначальные вложения. Нет гарантии качества трафика. 

Обязаловка выплат подтвержденных заказов, в независимости от выкупа. 
  

 В CPA - вы в любом случае палите товар. Конкуренты, товарщики, арбитражники мониторят рынок, и 
через день или два Ваш оффер, который вы тщательно отбирали и тестировали, уже будут продавать 
многие. 
  

 Книга по работе со CPA-сетями от M1-Shop.ru - http://jonn22.com/cpa.pdf 
  

 Не думайте, если оффер висит в партнерке месяц-два-три - год - это не значит, что этот оффер 
трендовый и хорошо продается. Нужно понимать суть, что партнерка живет на комиссию.  

  

 
 Самое крутое и лучшее - это уникальный оффер / уникальное доп. предложение / уникальная 

ценность / уникальная услуга / уникальный комплект. 
  
 Арбитражник должен работать на Ваших условиях. Среди арбитражников очень много "школоты", и 

поэтому сразу нужно устанавливать серьезные условия для нормальной работы. Поэтому нужно жестко 

http://jonn22.com/cpa.pdf


отталкивать эту "школоту", чтобы работать с нормальными серьезными арбитражниками с минимум 
фрода и максимум качества. 
  

 Нужно знать свою статистику по какому товару на каких источниках трафика какой у вас конверт. 
Поэтому нет ничего хуже слова примерно. При обращении к арбитражникам, нужно знать полные 
расчеты, статистики в различных вариациях. В противном случае Вы рискуете остаться без денег. 
  

 Вас должны знать. Не обязательно быть публичной личностью. Но о Вас должны знать в определенных 
кругах, которые могут поручиться за Вас. Или замолвить слово. 
  

 Продвигайте личный или фирменный бренд. У Вас должны быть свои паблики, хорошо оформленная 
личная страница. 

  

 
  
  

 
  



 Вариант №2 по поиску арбитражников - ищем паблики в Vk по арбитражной тематике, или людей, 

которые заведомо занимаются арбитражем. Также можно на профильных форумах, конференциях. И 
написать: 

  

 
  

 
  
 Если занимаетесь товаркой то, Вам необходимо быть подписанными на  профильные паблики и быть в 

курсе дел. Кто что продает, что пишут, какие движения происходят. Нужно, чтобы Вас знали. 
  
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

  



 
 Стоит обращать внимание на новичков. На них не обращают внимания большие партнерки. И у него 

мало лидов в день. Но у Вас может быть несколько новичков. Он будет расти, и вы будете расти. При 
адекватном и хорошем отношении к ним, он может стать хорошим партнером в будущем. 
  

 Преимущество больших партнерок в том, что Вы можете тестировать новые товары. Например, у Вас 
есть товар, вы добавляете его в партнерку, ставите среднюю выплату и запускаете трафик. По 
результатам смотрите профит. Если все нормально, то продолжаете работу, оптимизируете. Если не, то 
просто за полученные лиды оплатите арбитражнику (через партнерку) и выключите товар. Это очень 
эффективный и простой способ тестирования товара - недорогой и быстрый. 

  
 

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

  
 

 



 
 В душе Вы можете быть раздолбаем, но для людей вы должны быть высокоорганизованной личностью. 

Вам должны доверять. 
  

 
  

 
 Есть люди, которые просто ездят по конференциям для того чтобы пообщаться познакомится расширить 

связи и деловые знакомства. Тем самым они прокачивают свою известность и получают кучу 
информации. 
  

 Старайтесь посещать различные мероприятия - очень полезно. 



  

Работа с арбитражником за свой счет 
  

 
 Суть схемы, это делегирование и найм арбитражника с его навыками и умениями.  

  

Работа с фрилансерами 
  

 
 Обычно фрилансеров нанимают для настройки, например, рекламной компании в Директе, Vk-таргет, в 

тизерных сетях. А ведением рекламной  компании занимаются сами.  



  
 Не стремитесь на первых порах к звездам. Применяйте принцип достаточности - вначале нужно чтобы 

работало. А потом автоматизируем и допиливаем. 
  
 Фрилансерам можно поручать все, что угодно. 

  

 
  
 Деньги зарабатываются чужими руками. 

  

 
  
 Всегда смотрите на чужие партнерки, берите примеры позиционирования. 

  
 Бюджет на создание своей партнерки нужно меньше чем, когда Вы заходите в CPA-сетку. 

  
 Когда нужна партнерка: 

  
 Есть желание и возможность получать от 50 заказов в день; 

  



 Есть деньги, то есть вопросы десятков тысяч мало должны волновать; 
  

 Есть фундамент, т.е. ты не порвёшься; 
  

 Ты знаешь все свои цифры. 
  
 Получить 100 заказов в день - это не проблема. Проблема обработать их потом. Нужно знать свои 

цифры. 
  
 Узкие места своей партнерки: 

  
 Нельзя в один момент остановить трафик. В первую очередь Вас не поймут арбитражники, 

которые работают на Вас. И если Вы все-таки остановите трафик, в следующий раз с Вами 
никто не будет работать, так как сарафанное радио делает свое дело; 
  

 Один раз себя покажете хорошо, все будет хорошо - и наоборот; 
  

 Нужно признавать свои ошибки, будет больше уважения. Не стоит избегать ошибок и прятать 
голову в песок. Нужно быть честным; 
  

 И снова цифры, обговаривайте на "берегу" цифры - если сказали, что примете 50 заказов, а 
Вам налили 100, то не стоит их оплачивать. Просто отдаете лишние заказы обратно 
арбитражнику; 
  

 Нужно следить за фродом и успевать еще и другие дела делать; 
  

 Арбитражники считают, что ты в случае чего всегда не прав, а вокруг них весь мир крутиться 
и они садятся к тебе на шею. С такими "до свиданья" сразу. Партнерка у Вас, и вы делаете 
большую часть работы, а значит и Вы диктуете правила, нанимаете или отклоняете их. Но, и 
ведите себя соответственно. Будьте честными. И помните про сарафанное радио; 
  

 Помните, Вы ничего никому не должны, Вы самостоятельная крупная единица, Вы 
самостоятельно строите свой бизнес; 
  

 Бизнес не поставишь на паузу. 
  
 Плюсы своей партнерки: 

 Масштабность - то есть рост, и можно перерасти в большую партнерку (например - m1-shop); 
  

 Почти любое количество заказов; 
  

 Возможность бесплатно тестировать товар; 
  

 Можно продавать заказы "налево"; 
  

 Можно делать точные анализы на больших объёмах трафика. Любое тестирование и 
выстраивание любых моделей. 
  

 Как пример, когда у Вас есть большие объемы трафика, то можно быстро протестировать изменение 
конверсии при изменении тех или иных блоков на лендинге, проводить A-B тесты в течении получаса. 

  
 

 
 

 



 
 У Вас должны быть свои принципы, на что Вы готовы идти, а на что Вы не готовы идти никогда. Правила. 

Если у Вас стоит холд 7 дней - значит холд 7 дней. Если Вы сомневаетесь в трафике, то вы имеете право 
поставить холд 21 день. Это магия - люди чувствую правила, и подсознательно понимают, что Вы 
серьезный человек со своими правилами и принципами. И начинают к Вам тянуться и соответствующе к 
Вам относиться. 

  
 3 основных процесса при создании свой партнерки: 

  
 Привлечение вебмастера - делать, что-то яркое. 

  
 Удержание вебмастера - стабильно, и прозрачно (+ поощрения - конкурсы, очень Важная 

информация об организации конкурсов - 02.15-18 мин. Вебинар 7-1 ). 
  

 Идеология  
  

 
  
 

  
 

 
 

  
 
 



 Письмо арбитражникам: 
 

 

 



  

 
  
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

  
 

 



 
  
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

  



 
  
 Все это влияет на Вашу репутацию, бренд. Доверие к Вам. 

  
 Очень важно принцип нескольких касаний - постоянные заметки, постоянно что-нибудь писать в 

паблике или блоге. Чтобы человек на Вас натыкался. 
  

 Встраивайте светлое будущее в свои посты. Врать не надо, но… надежду людям давать  нужно. + 
желательно ее чем-то подкреплять. 

  
 

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

  
 

 



 
  
 ВАЖНО: люди ненавидят идеальных людей. Нельзя казаться идеальным. Это плохо! 

  

 



  
 Ты не кричишь на весь мир, что у тебя много чеков и ты "супер-пупер". А просто намек "среди многих 

чеков нужен один." Остальное люди додумают за тебя. 
  

 
  
 О чем писать? 

 Как успехи; 
 Какие неудачи; 
 Что случилось; 
 "А что Вы думаете?"; 
 Про фильмы; 
 Про отношение к какой-нибудь ситуации; 
 "В интернете кто-то не прав"; 
 Задача: показать себя и свой бизнес.  

 Удержание: 
 Долгосрочные конкурсы (дорогие). Цель, чтобы человек не ушел в другую ПП; 
 Не делать косяков. Мелкие прощают, крупные нет; 
 Рассказать про вебмастеров (пиар любят); 
 Понимать, что вебмастера инертны. Если все "ок", то они не меняют партнерку. Люди 

любят стабильность; 
 Повышение выплаты, если каждый день план заказов; 
 Личное общение и уважение - очень ВАЖНЫЙ пункт. 



  

 
 Не делайте резких движений. Если Вы прекращаете принимать трафик на тот или иной оффер, то лучше 

не как везде предупреждать за 6-12 часов. Предупреждайте за 2-3 дня, дав возможность вебмастеру 
перевести трафик на другие товары. 

  
 

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

 
 

   



 
  
 Привлечение клиентов и партнеров за счет конференции и мероприятий. Новые знакомства, и 

расширение сети связей. Заявить о себе. 
 
 

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

  



 
  
 Конференции - это не заработок, это инвестиции в свое имя. 

 
 

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 



 

 

  

 
  
 
 

 
 
 

  
 

 
 

  
 

 



 
 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

  
 

  
 

 
 



 

 
  
  
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
  

  
 

 
 

 
 

  
 

 
 



 

 Для заметок 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 



Для заметок 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 



Для заметок 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 


